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® Najwazniejsze produkty:

Falk & Ross oferuje szeroki wybér: t-shirtéw, koszulek polo, odziezy
dzieciecej, koszul, bluz, polaréw, kurtek, recznikéw, strojéw sportowych,
odziezy roboczej, czapek, toreb, parasoli, a nawet bielizny reklamowej.

Falk & Ross jest dystrybutorem marek: Result, Jerzees, Hanes,
Stedman, Fruit of The Loom, Gildan, Quadra i Bella.

# Plany rozwojowe na najblizsze 5 lat:

Falk & Ross zamierza powigkszy¢ stany magazynowe, wcigz wpro-
wadzac do swojej oferty innowacje i sledzi¢ najnowsze trendy w sekto-
rze odziezy reklamowej.

% Cechy wyrdzniajace firme na rynku:

Przedstawiciele firmy Falk & Ross twierdzg, ze jest ona jedynym dys-
trybutorem z tak szeroka oferta odziezy promocyjnej na polskim rynku,
Podkreslajg takze, ze dopracowana logistyka | gwarancja wspétpracy
tylko z okreslong grupa klientéw (agencje reklamowe, drukarnie, zakta-
dy haftu), zapewnia partnerom firmy catkowite bezpieczenstwo dziatari
handlowych.

les Polska

® Krétka historia:

Firma les Polska powsta-
fa w 2005 roku. W 2006 roku,
podjeto decyzje o wspol-
pracy z amerykanska firma
Fruit of The Loom. Decyzja
ta byta wynikiem badan,
rynku odziezy reklamowej,
ktérych wyniki wskazaty, ze
nie cena, ale jakos¢ i czas

FRUITrLOOM.
oczekiwania na produkt, sg

najwazniejszymi kryteriami decydujacymi o wyborze dostawcy..

¥ Najwazniejsze produkty:

Oprocz znanych wszystkim klientom typowych produktéw odziezy
reklamowej, Fruit of The Loom ma w swojej ofercie réwniez: bluzy, pola-
ry, koszule wizytowe oraz mundurki szkolne,

¥ Plany rozwojowe na najblizsze 5 lat:

les zamierza stac sie najwiekszym dystrybutorem odziezy reklamo-
wej Fruit of The Loom w Polsce. les jest w trakcie rozmow z inwestorem
strategicznym, ktéry moze umozliwi¢ realizacje tego ambitnego celu.
Firma wiaze ogromne nadzieje z nowo powstalg fabryka w Maroko.

# Cechy wyrézniajace firme na rynku:

Pracownicy firmy les uwazaja, ze tym co odréznia ja od konkurencji
jest elastycznosé i dynamiczny rozwéj. Twierdza réwniez, ze oferowane
prze les ceny sa zawsze konkurencyjne.

L]

Cotton Mania

u Krotka historia:
lirma istnieje na rynku juz od 13 lat. Szybkieyu roewdj puzwolit na
jej przeksztatcenie w 2004 w spétke z ograniczona odpowiedzialnoscia.

GRY STRATEGICZNE

Cotton Group posiada obecnie trzy magazyny: w Poznaniu, Warszawie
i we Wroctawiu.

m Najwazniejsze produkty:

Firma specjalizuje sie w dystrybucji odziezy promocyjno-reklamo-
wej. W ofercie ma miedzy innymi takie marki jak: Hanes, Stedman, Fruit
of The Loom, Gildan i LooK.

® Plany rozwojowe na najblizsze 5 lat:
Cotton Group zamierza dazyc do dalszego rozwoju firmy | umocnie-
nia pozycji na rynku polskim poprzez ciggle poszerzenie oferty,

u Cechy wyrdzniajace firme na rynku:
Wedtug przedstawicieli firmy Cotton Mania o jej pozycji na rynku
decyduja: rzetelna, szybka i uczciwa obstuga.

Harvest

= Krotka historia

Harvest Sp. z o. 0. powstata w 1989 r. W 1991 r. rozpoczat wspétpra-
cg z korporacja Sara Lee jako autoryzowany dystrybutor marki Hanes
w Polsce. Przez pierwsze lata tej wspotpracy zaopatrywat sklepy deta-
liczne w catej Polsce w koszulki, bluzy i spodnie bawetniane tej marki,
W 1994 roku firma rozpoczeta dystrybucje odziezy Hanes na rynku pro-
mocyjno-reklamowym czym zajmuje sie do dzis.

W miedzyczasie Harvest nawigzat stata wspotprace zkolejnymi reno-
mowanymi dostawcami takimi jak szwedzka grupa New Wave z marka-
mi: Clique, New Wave, James Harvest, Printer, Jingham, Mac One, a takze
z firma Jt's z markami Jt's i Kappa, oraz firma Anvil.

Dzigki rozpoczeciu wspotpracy z kolejnymi firmami PFConcept i Re-
eko - producentami gadzetow reklamowych Harvest stat sie komplek-
sowym dostawca artykutéw promocyjno-reklamowych.

Harvest zajmuje sie nie tylko sprzedaza, ale réwniez zdobieniem
odziezy reklamowej technologiami: sitodruku, haftu komputerowego,
druku termotransferowego, cyfrowego. Mozliwe jest takze wycinanie
ploterem, znakowanie tampodrukiem a takze grawerowanie laserem.

® Najwazniejsze produkty:

W ofercie firmy znajduje sie odziez reklamowa marek: Stedman,
Hanes, Clique, Anvil, James Harvest, US Basic, Slazenger oraz Best in
Town, a takze torby i plecaki produkowane przez Clique, James Harvest
i Centrix. Oferta firmy uzupetniona jest przez uporninki reklamowe z ka-
talogéw The Catalogue, Proemotion.

W Plany rozwojowe:

Harvest planuje powigekszenie parku maszynowego o urzadzenia do
wykonywania nadrukéw transferowych w najnowszych technologiach.
W planach na najblizszg przysztosc jest takze wprowadzenie do oferty
nowych marek odziezy reklamowej.

® Cechy wyrdzniajace:

Wedlug przedstawicieli firmy o jej silnej pozycji na rynku decydu-
je: kempleksowos¢ oferty, szybkie dostawy, mozliwe dzieki posiadaniu
wlasnego magazynu i dostepowi do centralnych magazynéw europej-
skich jej dostawcéw, a takze atrakcyjne ceny.

B Karolina Wierzba




